OSLAVY VYROCI MEST JAKO VEREJNY RITUAL PAMETI,

HRDOSTI A SOUCASNE IDENTITY
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vyrocCi = kulturni program

V 4

vyrocCi = nastroj strategického rozvoje

prinasi mestu vyrazne vetsi hodnotu

Posiluje sounalezitost a komunitu

Meésto rozviji své schopnosti spoluprace, fizeni
Meésto naplnuje svoji identitu a vizi

Vznikaji nové / staronoveé tradice a infrastruktura
Mesto si zlepsSuje svoji image
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[ MISTO S DOBROU REPUTACI... ]

Sdili motivacni vizi podporovanou jeho lidry

Zna a naplnuje svoji identitu ve svém chovani, akcich, aktivitach, opatrenich
Mobilizuje obcany, firmy, komunity,

Alokuje dlouhodobé odpovidajici zdroje

Ma efektivni, odolnou organizacni strukturu a kulturu fizeni

Realizuje smysluplna opatreni, projekty a osobitou a inspirativni komunikaci

Monitoruje a vyhodnocuje vystupy, vysledky a dopady
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[ OD IDENTITY K VIZI ]

Identita mista = Kym jako misto skutec¢né jsme?

(charakter, hodnoty, zkusSenosti, zpisob fungovani)

Vize mista = Kym se chceme stat a kam chceme meésto dovést?
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[ OD REALITY K REPUTACI ]

Place Communication a pozornost

Komunikace zajistuje informovani o vyhodach a nabidce mésta, generuje
pozornost.

Place Marketing a rozhodovani

Marketing transformuje nabidku mista do konkurencni hodnotové nabidky, ktera
podporuje rozhodnuti cilovych skupin.

Place Branding a identita mista

Branding zajistuje sladéni identity mista s jeho chovanim, aktivitami a
pfibéhem, coz vytvari divéryhodnou reputaci.

Placemaking jako zaklad

Placemaking tvofi konkrétni podobu mista, verejny prostor a sluzby, které lidé
kazdy den zazivaji a hodnoti.
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[ OBYVATEL A JEHO FAZE VZTAHU K MESTU ]

Hrdost na meésto

Sounalezitost s méstem

Vyznam meésta

Vnimani meésta

Zkusenost s méestem

Znalost meésta
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OBYVATEL A JEHO FAZE VZTAHU K MESTU

Vnimani
meésta

Vyznam
meésta

Clovék je hrdy na to, e je z daného mésta, citi se jeho sou&ésti a podili se na jeho rozvoji
Hrdost na

. Mésto se stava soucasti jeho identity, aktivné ho doporucuje, reprezentuje.
mesto

Strategie: ocenuj ob&any, podporuj ambasadory mésta, zosobriuj.

Silna emocionalni vazba - ¢lovék se citi byt ,doma“, ma vztah k mistu, pocit "tady patfim"
Sounalezitost

. Zdroje: participace, komunitni akce, zdjem o déni, ochota mésto branit a podporovat
S mestem

Strategie: vytvarej pfilezitosti pro zapojeni, komunitni Zivot, sdileni pfibéh(, dodavej obsah ke sdileni

Mésto za¢ind mit osobnivyznam - je spojeno s vzpominkami, hodnotami, identitou, mésto je soucasti toho, kym ¢lovék je
Zdroje: participace, komunitni akce

Strategie: podporuj komunitni projekty, pamét mista, participaci.

Na zakladé zkuSenosti si lovék vytvari nazor napf. na estetiku, atmosféru, bezpecnost, pfistupnost, kulturni, sportovni a spoleéenskou nabidku

Zdroje: vefejny prostor, urbanismus, architektura, kvalita a kvantita akci a sluzeb (kultura, gastronomie, sport, ..)

Strategie: pracuj s image mésta, storytellingem (kvalita i kvantita), symboly (fyzické i mentalni)

Dochazi k prvnimu ,doteku“ s méstem - fyzickému i emocionalnimu

Zkusenost s
meéstem

Zdroje: navstéva, bydleni, MHD, vyuziti sluzeb, u¢ast na akcich, turismus, socialni sité, krouzky, kluby

Strategie: zlepSuj kvalitu vefejného prostoru, znalost a dostupnost akci a atraktivit, pfivétivost sluzeb.

Obyvatel vi, Ze mésto existuje, zna jeho jméno, polohu, zakladni charakteristiky, historii, atraktivity, sluzby

Znalost
meésta

Strategie: posiluj komunikaci o méstég, efektivni vizualni identita, pfehlednost sluzeb

Zdroje: Skolstvi, regionalni média, Septanda, komunikace o mésté (méstska, firmy a organizace), muzeum AVRAT




MISTO A JEHO CILOVE SKUPINY
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Adaptace Bloom Consulting®
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[ KLICOVE PRINCIPY PRO OSLAVY VYROCI ]

Funguiji jen jako celek

Vyroci jako verejny ritual mésta

Obyvatelé jako spolutvurci a primarni publikum
Rozprostreni v Case misto jednorazového vrcholu

Nové proziti znamych mist jako nastroj ozivovani meésta
Vytvareni opakovatelnych tradic a ritualt

Posilovani sounalezitosti a spoluprace jako hlavni tspéch

Dlvéra a koordinace nad perfektni dramaturgii
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[ VYROCI JAKO VEREJNY RITUAL MESTA ]

Slavime to, kym jsme byli, abychom ukazali, kym se stavame

Dobré vyrocCi nezacina programem, ale identitou a vizi mésta
Vyroci dava meéstu chvili, kdy samo sebe verejné pojmenuje
Verejny ritual ukazuje, co ma byt ve mésteé spolecné

Mesto si pri vyroCi netvori jen program, ale spolecny vyznam

Vyroci ukazuje, jaké hodnoty chce mésto posilovat
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[ OBYVATELE JAKO SPOLUTVURCI A PRIMARNI PUBLIKUM ]

Oslavy jako tmel roztristéné spolecnosti

Lidé nemaiji byt publikum, ale spoluautori

Silné vyroci vznika s obyvateli, ne pro obyvatele
Usp&ch se mé&Fi sounaleZitosti, ne navstévnosti
Mistni maji byt hostitelé, ne jen divaci

Spolutvorba prinasi vic nez sebelepsi produkce
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[ ROZPROSTRENI V CASE MiSTO JEDNORAZOVEHO VRCHOLU ]

Sila je v €ase, ne v 1-2 vikendovych vrcholech

Silné vyroci se nestavi na jednom vikendu
Sila je v kontinuité, ne ve vrcholu
Rozlozeny program zanecha hlubsi stopu

Trvaly rytmus prinasi vetsi dopad nez jednorazovy efekt

Cely rok funguje lépe nez jeden velky vystrel
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[ NOVE PROZITi ZNAMYCH MIST JAKO NASTROJ OZIVOVANI MESTA ]

Vyroc€i by mélo znovu ozivit znama mista ve mésté

Znama mista maji dostat novy vyznam

Silné vyroci ozivuje mista, ne jen program
Novy zazitek meni vztah k mistu

DocCasna proména muze spustit trvalou zménu

Ozivené misto dava identité meésta konkrétni tvar
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[ VYTVAREN{ OPAKOVATELNYCH TRADIC A RITUALU ]

y 4 A4

Kazdeé vyroCi ma mit odkaz (co méstu po oslavach realné zlstane)

Dobré vyroCi nekonci poslednim dnem
Nova tradice je vic nez jednorazovy vrchol
Mésto ma planovat, co zustane — ne jen co probéhne

Silné vyroci zanecha ritual, ne jen vzpominku
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[ POSILOVANIi SOUNALEZITOSTI A SPOLUPRACE JAKO HLAVNI USPECH ]

Oslavy jako socialni tmel, ktery pretrva dlouho poté

Skutecny uspéch se méri vztahem, ne navstévnosti
Silné vyroci propojuje, ne jen pritahuje

Oslavy maji vytvaret partnerstvi, ne jen program
Sounalezitost je silnéjsSi vystup nez ohnostroj

Dobré vyroci zanecha spolupraci, ne jen vzpominku
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[ DUVERA A KOORDINACE NAD PERFEKTNI DRAMATURGI| ]

Silné vyrocCi nevznika shora, ale spolu

Meésto nema vsSe ridit, ale umoznit
Dulvéra je vic nez dokonaly program
Odvaha nechat to na obyvatelich
Meésto ma byt platforma, ne producent

Sdilené role prinaseji silnéjSi dopad nez centralizace
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https://www.youtube.com/watch?v=Df3DqjEf6xc

[ VYROCI SE STAVA INVESTICi DO BUDOUCNOSTI A SOUDRZNOSTI MESTA ]

Klicem je vnimat vyroci jako verejny ritual (
a obyvatel), zapojit komunitd jako
_, planovat [sl[e]81aleYs(e]sl= s durazem na

odkaz, kreativné pracovat s verejnym prostorem,

zajistit silnou [[Glelgella=1d] a [oE=Tadal=lgaY] a [pal=lql
EIREYdopadys
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MISTO JAKO ZNACKA

602 45 46 44
avrat@mistojakoznacka.cz
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